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VORWORT

Liebe Leserin, lieber Leser,

Fahrgaste verbinden mit Busreisen vor allem unvergessliche Momente. Im Gedachtnis bleiben bei
ihnen beispielsweise Impressionen von malerischen Landschaften oder pulsierenden Stadten. Viel-
leicht nehmen die Passagiere auf die Heimreise auch Erinnerungen an ein beeindruckendes Berg-
panorama oder die salzige Meeresluft mit. Wir als Busunternehmer freuen uns jedes Mal, unseren
Fahrgasten solche Erlebnisse erméglichen zu konnen.

Neben dieser wichtigen personlichen Komponente gibt es auch eine weitreichende ékonomische
Bedeutung, die sich mit unserer Arbeit verbindet. Denn der Bustourismus ist in Deutschland ein
wichtiger Wirtschaftsfaktor. Hunderttausende Beschiftigte verdienen mit ihm beziehungsweise im
naheren Umfeld ihr Geld. Unternehmen generieren Umsatze. Und zahlreiche nachgelagerte Bran-
chen verdanken ihren Erfolg ebenfalls der Tatsache, dass Busse die Reisetrdume von Millionen
Menschen Wirklichkeit werden lassen. Hotels und Restaurants profitieren genauso vom Zuspruch
der Busreisenden wie Theater und Museen — um hier nur einige Beispiele zu nennen.

Die Bruttoumsatze des Bustourismus belaufen sich in Deutschland insgesamt auf mehr als 14 Milli-
arden Euro - und sind demnach seit der letzten Studie aus dem Jahr 2011 beachtlich gestiegen.
Diese Zahlen machen deutlich, wie wichtig es aus gesamtwirtschaftlicher Sicht ist, fiir den Ver-
kehrstrager Bus und die Unternehmen in der Branche angemessene Rahmenbedingungen zu er-
halten.

Aktuelle Diskussionen beispielsweise (iber eine mogliche Mauteinfiihrung, die Verscharfung von
Umweltzonenregelungen oder die Verbannung von Busbahnhdéfen aus Innenstadten verdeutli-
chen aber leider, dass die Bedeutung des Bustourismus als Wirtschaftsfaktor noch nicht in vollem
Umfang gewlirdigt wird. Um seine wirtschaftlichen Potenziale zu belegen — und ganz grundsatz-
lich eine differenzierte Auseinandersetzung mit dem Thema zu ermdglichen - sind belastbare Zah-
len und Fakten notwendig. Diese mdchten wir mit den hier zusammengestellten Daten bieten. Die
Ergebnisse zeigen dabei nicht nur die Bedeutung der Branche insgesamt auf, sondern machen
auch Entwicklungen anschaulich. Denn mit der aktuellen Auflage, die Sie in der Hand halten, wird
nun auch ein Vergleich zu den Zahlen der Erststudie moglich. Diese Premierenausgabe fand seit
ihrer Verdffentlichung bereits vielfach Verwendung als liberzeugende Argumentationsgrundlage
auf regionaler, nationaler und internationaler Ebene. Gleiches erhoffen wir uns fiir die neue Versi-
on. Anhand von aktuellen konkreten Belegen arbeitet die 2. Auflage der Studie den ganz direkten
und Wirtschaftszweige ibergreifenden Mehrwert des Bustourismus heraus — und macht es damit
Stadten und Gemeinden besser moglich, die Chancen in diesem Bereich zu erkennen und wahrzu-
nehmen. Auch aus diesem Grund wurde die Neuauflage um das Segment Fernlinienverkehr erwei-
tert, der im Jahr 2015 bereits 23,2 Millionen Fahrgaste verzeichnen konnte.
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Viele gute Argumente sprechen fiir den Bus als Verkehrstrager fiir Gegenwart und Zukunft. Das
Umweltbundesamt bestatigt, dass er eine saubere Mobilitdts-Losung ist. Verkehrsstatistiken kon-
nen als Beleg firr die Sicherheit von Busreisen herangezogen werden. Dass der Busverkehr aber
auch aus volkswirtschaftlicher Sicht ein echter Leistungstrager ist und Forderung sowie Beachtung
verdient, méchten wir mit der vorliegenden Studie unter Beweis stellen.

Wir freuen uns als Bundesverband Deutscher Omnibusunternehmer (bdo) e.V., die hier zusam-
mengestellten tberaus erfreulichen Zahlen prasentieren zu kénnen. Viele Unterstiitzer und Betei-
ligte haben es moglich gemacht, diese Studie in der zweiten Ausgabe zu erstellen. Als Kooperati-
onspartner hat die Industrie- und Handelskammer Berlin die Novellierung der Grundlagenstudie
aus dem Jahr 2011 mit initiiert. Das Deutsche Wirtschaftswissenschaftliche Institut fiir Fremdenver-
kehr an der Universitdt Minchen (dwif) hat als anerkanntes und unabhangiges Institut die umfas-
senden Untersuchungen vorgenommen. Méglich wurde dies auch mit Hilfe der zahlreichen Daten-
lieferanten, den zahlreichen Teilnehmern an Befragungen und den weiteren Projektforderern.
Ihnen allen gilt mein Dank. Ohne ihre Hilfe wére dieses Projekt nicht mdglich gewesen.

Berlin, im Mai 2017
Wolfgang Steinbriick

Prasident
Bundesverband Deutscher Omnibusunternehmer e.V.
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Liniennahverkehr

2.284Unternehmen

5.469Mio. Fahrgaste
Beforderungsleistung38.221Mio. Personerkm
Fahrleistung2.533Mio. Buskm

Nahverkehr

mit Omnibussen
Gelegenheitsnahverkehr

1.975 Unternehmen

30Mio. Fahrgéaste
Beforderungsleistungt.063Mio. Personerkm
Fahrleistung63 Mio. Buskm

Gelegenheitsfernverkehr
3.068Unternehmen

51,3 Mio. Fahrgaste

Beforderungsleistung: 18.509,3 Mio. Persorken-
Fahrleistung: 618,3 Mio. Blksa

Fernverkehr
mit Omnibussen

Linienfernverkehr

83 Unternehmen

23,2 Mio. Fahrgaste

Beforderungsleistung: 7.281,4 Mio. Persorien-
Fahrleistung: 230,9 Mio. Blksa
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Ausgaben der Gaste in Ausgaben der Gaste in

gewerblichen Betrieben Privatquartieren 77,- Ypro
133,70 ¥pro Kopf und Tag Kopf und Tag

Unterkunft

Lebensmittel
sonstige Einkaufe

lokaler Transport

sonstige Dienstleistung 2,40







Insgesamt 28,30 %4

Lebensmittel 1,90 Y4

Gastgewerbe
8,10 ¥

Sonstige Einkaufe 14,20 Y4

Sonstige
Dienstleistung 1,20 %

Freizeit/
Unterhaltung 2,90 ¥4



Tagesausfliige 28,90 ¥pro Tagesgeschaftsreisen

Kopf und Tag 22,80 Ypro Kopf und Tag

Gastronomie

Lebensmittel
sonstige Einkaufe

Freizeit
lokaler Transport

sonstige Dienstleistung













Insgesamt 52,50 Y4

Lebensmittel und
sonstige Einkaufe 15,50 ¥

Gastgewerbe
27,50%

Sonstige
Dienstleistung 9,50 %







- Insgesamt 30,- ¥pro Kopf und Tag -

Lebensmittel 1,- ¥

’ Sonstige Einkaufe 10,80 ¥
‘. Freizeit/ Unterhaltung 1,50 ¥4

Sonstige
Dienstleistung 2,- ¥4

Gastgewerbe
14,70 Ya



- Insgesamt 7,- ¥pro Kopf und Tag -

Lebensmittel und
sonstige Einkaufe 2,50 V4

Gastgewerbe

4,20 Y
Sonstige

Dienstleistung 0,30 ¥4






- Insgesamt 31,20 Ypro Kopf und Tag -

Lebensmittel 1,20 ¥4

’.onstge Eink&ufe 7,60 ¥4

Gastgewerbe Freizeit/
18,20 ¥ Unterhaltung 2,60 Y4
Sonstige

Dienstleistung 1,60 Y4



- Insgesamt 17,10 Ypro Kopf und Reise -

Lebensmittel 1,00 ¥4

Sonstige Einkaufe 2,50 ¥4

Freizeit/
Unterhaltung 1,10 ¥4
Gastgewerbe ' Sonstige

11,40 Ya Dienstleistung 1,10 %



Tagesreisen Ubernachtungsreisen

Kosten fir Reisevor- und -nachbereitung gaben an:

Knapp 1/10 der Befragten Knapp 1/3 der Befragten

Sind Kosten angefallen, lagen diese im @ pro Kopf bei:

1 B i 1

rund 14,10 ¥ fir Reisevorbereitung rund 30,30 Y4
rund 7,60 Y4 flr Reisenachbereitung rund 14,10 ¥
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Primarer Sektor Sekundarer Sektor

: ) [ \ / . \
[— Busunternehmen ] Gulleferer wie z.B.\ - Beherbergung Zulieferer wie z.B.

in den Bereichen - Gastronomie - Baugewerbe/

- Substanzerhaltung - Einzelhandel Handwerker

- Warenlieferung - Freizeit/Kultur/ - Versicherung
(z.B. Einkauf von Unterhaltung - Kreditinstitut
Hotelleistungen) - Verkehrsmittel - Steuerberater

- Dienstleistungen vor Ort - GroRhandel
(z.B. Paketer) - Gesundheit/ - Werbeagentur

\ / Wellness - Energie-/Wasser-
- Gastekarte lieferant

NG AN J







) Primér Sektor Sekundéarer Sektor
AWXVXQWHUQHKIPHQ?3 A:HLWHUH 3URILWHXUH?3

Direktes
Einkommen im
Inland
2.390,3 Mio. %4

Direktes
Einkommen im
Inland

Vorleistungen
insgesamt

4.943,9 Mio. Y4 Indirektes
Einkommen im

Inland

844,1 Mio. Y4

Indirektes
Einkommen im
Inland

Vorleistungen
insgesamt
1.500,6 Mio. ¥

318,9 Mio. ¥

1.163,0 Mio. ¥Einkommen im Inland 3.896,7 Mio. ¥Einkommen im Inland



[— Nettoumsatz durch Bustouristen: 9.678,9 Mio. % ]

(nur Gelegenheitsverkehr)

Priméarer Sektor, direktes Gesamteinkommen im
Einkommen im Inland Inland 5.059,7 Mio. Y

) Einkommen 2. Umsatz-
ARSTO[CRI R\ I[oMEZ! stufe Vorleistungslieferungen an
weitere Profiteure

Einkommen 1. Umsatz-

2.390,3 Mio. ¥4 stufe weitere Profiteure

Einkommen 2. Umsatz-
Stufe Vorleistungslieferungen

318,9 Mio. an Busunternehmen
: Einkommen 1. Umsatz- - Einkommen 1. Umsatz-
1
844,1 Mio. % stufe bei Busunternehmen 844,1 Mio. stufe bei Busunternehmen

5.059,7 Mio. Ya _

s |\[ultipliaktorwirkung: 844,1 Vio 1




Insgesamt im Inland 14,3 Mrd. Y

947,0 Mio. Touristische Nutzung des
1.248.0 Mio. Liniennahverkehrs (Ticketpreis)

322,0 Mio. Zusatzausgaben im Zielgebiet bei An-/ Rickreise im
735,0 Mio. Liniennahverkehr

Touristische Nutzung des
Linienfernverkehrs (Ticketpreis)

Zusatzausgaben im Zielgebiet bei An-/ Riickreise im

7.185.5 Mio. Linienfernverkehr
Pauschalpreis bei Bustouristen
im Gelegenheitsverkehr
Zusatzausgaben im Zielgebiet bei Busreisen im
Gelegenheitsverkehr

Ausgaben fiir Reisevor- / -nachbereitung bei Busreisen im
3.001,2 Mio. Gelegenheitsverkehr

384 2 Mio. Transferkosten zum/ vom Abfahrtsort des Busses im
452,3 Mio. Gelegenheitsverkehr







[ Insgesamt rund 238.100 ]
Direkte Effekte - 1. Umsatzstufe Indirekte Effekte - 2. Umsatzstufe
(151.400 Personen) (86.700 Personen)
Touristische Nutzung des
Liniennahverkehrs (Ticketpreis)

Zusatzausgaben im Zielgebiet bei An-/ Rickreise im
Liniennahverkehr

Touristische Nutzung des
Linienfernverkehrs (Ticketpreis)

Zusatzausgaben im Zielgebiet bei An-/ Rickreise im
Linienfernverkehr

Pauschalpreis im Gelegenheitsverkehr bei
Busunternehmen

Pauschalpreis im Gelegenheitsverkehr bei sonstigen
Leistungsbringern

Zusatzausgaben im Zielgebiet bei Busreisen im
Gelegenheitsverkehr

Ausgaben fir Reisevor- /-nachbereitung bei Busreisen im
Gelegenheitsverkehr

Transferkosten zum/ vom Abfahrtsort des Busses im
Gelegenheitsverkehr
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